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In 1906, Shaoxing Opera appeared in County Sheng, Zhejiang Province and came 
to Shanghai later. It formed a variety of genres through absorbing features of Peking 
Opera, Kunqu and modern drama. Yin Guifang is a founder of the genre of playing 
young male roles. As one of students of Yin Guifang, Hsiao Ya reformed Shaoxing 
Opera for adapting to the market by setting up her own business. 
As a case in this project, Shanghai Hsiao Ya Culture and Arts Co., Ltd. realized the 
market-driven change of Shaoxing Opera in aspects of music, performance and 
management, which caused corresponding levels of the cultural identity about cultural 
elites of Shaoxing Opera, certain groups and authority. According to my fieldwork, 
cultural elites of Shaoxing Opera, with a sense of belonging and affiliation, prompted 
the market-driven change which strengthened their feelings counter-clockwise. 
Performance change brought about identity deference in different groups, which 
influenced the critical change point of traditional culture greatly. The management 
change of private local opera company gave rise to national identity for company’s 
special cultural system, which came to a leading role of the market for private local 
opera company. Through a series of cultural identities, it affected the new situation 
which searching for the new operation mode of local opera. 
With the method of anthropology, I tried to explore a question about survival and 
development of local opera from the perspective of cultural identity as the innovation in 
the thesis. 
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① 周来达认为落地唱书调是源自浙江省嵊州市（原嵊县）农村的民间说唱艺术，是直接萌发越剧的主要曲
调。（周来达《百年越剧音乐新论》[M]，北京：中国文联出版社，第 6 页。） 









































3、2009 年 8 月 19 日至 8 月 31 日：a、再访上海萧雅文化艺术有限公司，
并与谢红兵总经理、梁国祥老师、公司众演员及乐队成员就越剧改革深入交谈。
b、随萧雅公司赴浙江宁波大剧院演出，采访宁波观众。 
4、2009 年 9 月：搜集上海艺术研究所前副所长、萧雅公司原创古装越剧《状
元未了情》编剧李惠康先生、导演石玉昆先生、浙江省越剧院作曲家顾达昌老师
的创作及访谈资料。 
5、2009 年 10 月至 2010 年 3 月：论文写作、打谱、定稿。 
 
                                                        











































                                                        






































太平天国期间，从 1855 年到 1865 年，上海人口净增了 11 万。 
抗日战争时期，特别是孤岛时期④，仅 4 年内人口净增了 78 万。 




                                                        
① 伍国栋著《民族音乐学视野中的传统音乐》[M]，上海：上海音乐出版社，2002 年，第 25 页。 
② 中国戏曲志编辑委员会[张庚主编]《中国戏曲志·上海卷》[Z]，北京：中国ISBN中心，1996 年，第 3 页。 
③ 同②。第 3-4 页。 
④ 上海“孤岛”时期,指 1937 年 11 月 12 日国民党军队撤离上海,至 1941 年 12 月 8 日珍珠港事变爆发,日军
侵占上海租界为止。 
















































                                                        
① 胡晓军、苏毅谨著 《戏出海上——海派戏剧的前世今生》[M]，上海：文汇出版社，2007 年。总序，第
3-6 页。 
② 陈华兴、黄宇著《德艺双馨——尹桂芳传》[M]，万斌 总序。杭州：浙江人民出版社，2006 年 12 月。 
③ 连波编著《越剧唱腔欣赏》[M]，上海：上海音乐出版社，2001 年 5 月，第 1-2 页。 
④ 陈娅玲《审视与解读：越文化与越剧的关系》[J]，浙江：绍兴文理学院学报，第 26 卷第 5 期，第 26 页








































                                                        
① 钱宏主编《中国越剧大典》[Z]，杭州：浙江文艺出版社、浙江文艺音像出版社，2006 年 9 月，第 2 页。 
② 因为有笃鼓伴奏，当地的方言称“小歌班”也叫“小鼓班”，又称“的笃班”。 
③ 高义龙、卢时俊主编《重新走向辉煌：越剧改革五十周年论文集》[C]：卢时俊《新越剧的历史功勋》， 
北京：中国戏剧出版社，1994 年，第 122 页。 
④ 同①。第 6-9 页。 
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